


فهرست

4.…………………………………………………………….……………...………………………مقدمه
5..………………………………………....……………97مقاله برتر کالج تپسل در سال 30

6..…………………………………......کمپین دیجیتال مارکتینگ و نکات راه اندازی آن-1
7…………….....………………………………مفهوم صفحه فرود و نکات مربوط به آن -2
8.……………………………………….....………راهکارهای افزایش ترافیک وب سایت -3
CTA……..………………………………………………………….......9نکات کلیدی درباره -4
10.…….....…………………………………( Inbound Marketing)درونگرا بازاریابی -5
11…………………………………………....…چگونه یک دیجیتال مارکتر موفق شویم؟ -6
12........................................ابزارهای موثر گوگل در کسب وکارهای اینترنتی -7
13.........................................................استارتاپ ها و عوامل موفقیت آنها -8
14......................................................محتوای ویروسی یا وایرال مارکتینگ -9
Brand Awareness) )..................................................15آگاهی از برند -10
16.......................و چگونگی محاسبه آنROIمفهوم نرخ بازگشت سرمایه یا -11
17.......................................کتاب بازاریابی معروف ایران و جهان18معرفی -12
18........................تبلیغات درون  برنامه ای و نکاتی برای بهینه سازی تبلیغات-13
19.................................97نتایج نظرسنجی توسعه دهندگان ایرانی در سال -14
20......................................................راهکارهای استفاده موثر از لینکدین-15



21...............................................................2017سالدرمارکتینگموبایل-16
Affiliateفروشدرهمکاری-17 Marketing))……………………………............22
4C...................................................................23و4Pبازاریابیآمیخته-18
SWOT......................24ازاستفادهباکسب وکاردراستراتژیکتصمیم گیری-19
25...............................آنرشدبرایاستراتژیکنگاه6وبرندینگپرسونال-20
26...................................وب سایتبهینه سازیدرضرورتیک،A/Bتست-21
27..............................................بزرگاننگاهازبازاریابیتعریفوتاریخچه-22
28......................................................استارتاپ هادرکلیدیشاخص های-23
29.................................................................مارکتینگدیجیتالواژه نامه-24
30.............................................اینترنتیکسب وکارهایبهوروداستراتژی-25
31.............................................................؟عملکردیبازاریابییابرندینگ-26
32.......................................................ریتارگتینگتبلیغاتکاملراهنمای-27
33........................موبایلاپلیکیشن های((Uninstallنصبلغوبامقابله-28
DMC)).......................................................................34کسب وکاربوم-29
35....................................................بینابینیتبلیغاتدرستپیاده سازی-30

36........................................................تپسلکالجدرآموزشیبلوک‌های
37.........................................................تپسلکالجهمکارانوهمراهان



مقدمه

صتخصیکعنوانبه«مارکتینگدیجیتال»یا«دیجیتالبازاریابی»امروزه،
هالاشتازایمجموعه،مارکتینگدیجیتال.استگرفتهقرارمطالعهموردمستقل

امانجاینترنتودیجیتالابزارهایازاستفادهباکهاستبازاریابیزمینهدر
بهینه سازی.می شودشاملرامختلفیروش هایدیجیتال،بازاریابی.می شود

ایمیل،مارکتینگموبایلاجتماعی،شبکه هایبازاریابی،(سئو)جستجوموتورهای
وش هایرمحبوب ترینورایج ترین…ونویسیبلاگومحتوابازاریابیمارکتینگ،
.استدیجیتالبازاریابی

ریابیبازابالایتاثیرگذاریبهنیزایرانیکسب وکارهایصاحبانخوشبختانه،
ازاریابیببودجه وتلاش هاتمامیگذشته،مانندوبرده اندپیآنمزایایودیجیتال

دفمند،هتبلیغاتمخاطب،شناخت.نمی کنندآفلاینتبلیغاتبهمعطوفراخود
ازاستفادهمزایایمهم ترینتبلیغات،بهینه سازیونتایجتحلیلوکردنرصدامکان

کاملاهیآگنیازمندزمینه،ایندرموفقیتکسبالبته،.استمارکتینگدیجیتال
.استآنمبانیواصولمارکتینگ،دیجیتالاستراتژیاز

تیحنیست،پوشیدهکسیبرمارکتینگدیجیتالاصولییادگیریاهمیت
ویمهندسرشته هایدانشجویانکارآفرینان،مشاغل،صاحبانحرفه ای،بازاریابان
لتکمیبرایکاملوجامعمنبعیکبهنیزانسانیمنابعمدیرانومدیریت

مفاهیمرایگانآموزشهدفباهمتپسلکالج.دارندنیازدیجیتالمهارت های
فعالیتنگ،مارکتیدیجیتالصنعتبیشتررچهرشدبهکمکومارکتینگدیجیتال

ومفیدمقالاتارائهباتوانستهحالبهتاوکردهآغاز94سالاواخرازراخود
.کندجلبراحوزهایندرفعالافرادازبسیاریتوجهمعتبر،



97سالدرتپسلکالجبهترین‌های

برایسختیسال،97سالمی گویدبپرسید،مارکتریدیجیتالیاکسب وکارهراز
یتالدیجصنعتخوشبختانهاما.بودمارکترهادیجیتالوکسب  وکارهااستارتاپ ها،
ایندانعلاقه منتعدادبرسالههرواسترشدبهروزیادیسرعتباایراندرمارکتینگ

شدانبتوانندمی شوندحوزهاینواردکهافرادیکهاستامید.می شوداضافهحوزه
تلاشتمامنیزتپسلکالجدرما.دهندافزایشکسب وکارهابهکمکراستایدرراخود
بهعلاقه مندانوکسب وکارهابه97سالدررامفیدیمطالبتاکردیمراخود

.دهیمارائهمارکتینگدیجیتال

بیشترکه97سالدرتپسلکالجمقالاتبهترینازتعدادیداریمقصدگزارش،ایندر
قسمتهردرمقالاتازیکهرلینک.کنیممعرفیشمابهراگرفتقرارتوجهمورد

رو،پیشتعطیلات.کنیدمطالعهراآنهابتوانیدسادهکلیکیکباتاشدهپیوست
.است97سالدرشدهگفتهمطابمروربرایخوبیفرصت



کمپینراه‌اندازینکاتومارکتینگدیجیتالکمپین-1

برایارزشمندنکته7ومارکتینگدیجیتالکمپینمفهومدربارهمقاله،این در
ایندرخوبکمپینیکاجرایمراحل.استشدهبررسیکمپینیکراه اندازی

بهراهشدگفتهمراحلتمامیشرکت هاکهصورتیدر.می شوددادهتوضیحمقاله
.بودخواهندROIیاسرمایهبازگشتنرخافزایششاهدکنند،اجرادرستی

وسبکتوسطکهاستآنلاینبازاریابیطرحیکمارکتینگ،دیجیتالکمپین
باارتباطبرقراریمخاطبان،توجهجلبکمپین هااینازهدف.می شودانجامکارها
درآمدایشافزنتیجهدرواپلیکیشننصبافزایشیاسایتترافیکافزایشآنها،
ایمیلاملشتواندمیدیجیتالکمپینیک.استسرمایهبازگشتنرخرفتنبالاو

.دباش…ومحتوابازاریابیمارکتینگ،موبایلمارکتینگ،سرچمارکتینگ،

هدادتوضیحمارکتینگدیجیتالکمپینراه اندازیمرحله7مقاله،اینادامهدر
مطالعهلتپسکالجدرمی توانیدرامارکتینگدیجیتالکمپینمقالهادامه.شودمی
.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/best-digital-campaign/
https://college.tapsell.ir/best-digital-campaign/


landing)فرودصفحهمفهوم-2 page)آنبهمربوطنکاتو

گذارتریناثر ومهم ترینازیکیکهپیجلندینگیافرودصفحهدربارهمقاله،ایندر
تاسجاییفرود،صفحه.استشدهصحبتمی آید،حساببهبازاریابیدراجزا
رند،بازآگاهیمحصول،فروشمی تواندهدفاینمی رساند؛هدفتانبهراشماکه

.باشد...وفرمیکدرنامثبت

ی هایاستراتژ باکهاستوبسایتازصفحهیکپیج،لندینگیافرودصفحه
.شودمییطراحمشتریبهبازدیدکنندگانتبدیلبرایخاصصورتبهوبازاریابی

صفحهیعا  سرکاربرنباشد،جذاببازدیدکنندهبرایکافیاندازهبهفرودصفحهاگر
.می شودبی اثرشمابازاریابیتلاش هایتمامیومی کندترکرا

زااستفادهفوایدمختلف،پیج هایلندینگطراحینکاتمقاله،اینادامهدر
هایروشخوب،فرودصفحهیکویژگی هایفرود،صفحهانواعپیج،لندینگ

نهایت،دروفرودصفحاتبهینه سازیدرA/Bتستفرود،صفحهبهینه سازی
.استشدهارائهفرودصفحاتموفق ترینازمثال هایی

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپیجلندینگیافرودصفحهجامعمقاله

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/all-about-landing-page/
https://college.tapsell.ir/all-about-landing-page/


وب‌سایتترافیکافزایشراهکارهای-3

inboundیادرونگرابازاریابیاستراتژیدرقدماولین marketing،تشویق
ائلمسازیکیوب سایت،ترافیکافزایش.استوب سایتازبازدیدبهکاربران
با.شندباداشتهآنبهویژه ایتوجهبایداینترنتیکسب وکارهایکهاستمهمی

ریانمشتتعدادمتعاقبا  وبازدیدکنندگانتعدادوب سایت،ترافیکافزایش
.می شودROIافزایشباعثنهایت،دروشودمیبیشترنیزکسب وکار

پستانتشارمانندسایت،وبترافیکافزایشبرایموثرراهکار25مقاله،ایندر
...واجتماعیشبکه هایدراشتراک گذاریقدیمی،پست هایآپدیتمهمان،
.می شوددادهتوضیح

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراسایتوبترافیکافزایشراهکار25

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/increase-website-traffic/
https://college.tapsell.ir/increase-website-traffic/


 CTAنکات‌کلیدی‌درباره‌-4

CTAوب سایتلینکیادکمهتصویری،متنی،لینکمعنایبهعملبهفراخوانییا
آنرویبرکلیکبهمخاطبکهاستاینCTAطراحیدرمهممسئله.است

.شودترغیب CTAیشنهادپدارایوتشویق کنندهقانع کننده،کافیاندازهبهبایدها
.باشندارزشمند CTAبهمخاطبانتبدیلوداردبازاریابیدرمهمیبسیارنقش

leadمی کندتسهیلرا.

رمنجنهایتدرکهاستکاریانجامبرایکاربرانازدعوتمعنیبهCTAواقعدر
در.نیستدکمهلزوماCTA.می شودخدمتیامحصولبرند،باکاربردرگیریبه
عنوانبهموثرعبارتیکبامی توانمخاطبباارتباطیاوتبلیغاتازقالبیهر
ناختش،حضوریصورتبهفروشگاهسایت،ازبازدیدبهرامشتریاکشنتوکال
.کردترغیب…وبرند

شدهارائهاینفوگرافیکقالبدرCTAطراحیبرایکاربردینکته14پست،ایندر
.کنیدمشاهدهتپسلکالجدررااینفوگرافیکاین.است

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/effective-cta-tips-infographic/
https://college.tapsell.ir/effective-cta-tips-infographic/


Inbound)درونگرابازاریابیدربارهچیزهمه-5 Marketing)

درنآاهمیتدلایلوجاذبه اییاربایشیدرونگرا،بازاریابیمفهومپست،ایندر
درونگرابازاریابیتفاوتپست،اینادامهدر.استشدهبیانآنلاینکسب و کارهای

فقموکسب و کارهایازمثال هاییودرونگرابازاریابیمراحلبرونگرا،بازاریابیو
.استگرفتهقراربررسیمورد

Inbound)درونگرایاربایشیبازاریابی marketing)کهاستمفهوماینبه
بهدخوکهکنداحساسشما،برندبااشناییومشتریسفرابتدایدرمخاطب
مخاطبنبیارتباطشروعوباشیدرفتهاوسراغبهشمااینکهنهآمده،شماسمت

.شودمیانجاممخاطبتوسطوتصمیمباکاروکسبو

Inbound)درونگرابازاریابیپستادامه Marketing)مطالعهتپسلکالجدررا
.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/inbound-marketing/
https://college.tapsell.ir/inbound-marketing/


شویم؟موفقمارکتردیجیتالیکچگونه-6

بهراشماسنتی،بازاریابیازسریع تربرابر۱۰دیجیتالبازاریابیحاضرحالدر
دردیجیتالبازاریابیازاستفادهاهمیتماهمه.می رساندکارتانوکسباهداف
مهارت هاییادگیریدنبالبههمهروزهااین.دانیممیراامروزیکارهایوکسب

تالدیجییکعنوانبهراخودحرفه ایفعالیتتاهستندمارکتینگدیجیتال
باشد؟تهداشتوانایی هاییچهبایدموفقمارکتردیجیتالیکاما.کنندآغازمارکتر

حتوضیموفقمارکتردیجیتالیکمهارت هایوتوانایی هادربارهپست،ایندر
ابزارهایازاستفادهدرمهارتمداوم،یادگیریبودن،روزبه.استشدهداده

بهپستایندرکهاستنکاتیجملهاز...ودادهتحلیلمارکتینگ،دیجیتال
.استشدهارائهموفقمارکتردیجیتالمهارت هایعنوان

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپستاینادامه

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/successful-digital-marketer/
https://college.tapsell.ir/successful-digital-marketer/


اینترنتیکسب‌وکارهایدرگوگلموثرابزارهای-7

بهوممردزندگیدردیجیتالابزارهایتاثیرگذارترینازیکیآن،ابزارهایوگوگل
هایابزارکهاستاینگوگلهایمزیتجملهاز.استمارکترهادیجیتالخصوص،
ارهایابزاکثربهمی توانیماکانتیکتنهاباوداردبسیاریکاربردیورایگان
برایلگوگابزار.باشیمداشتهدسترسیاینترنتیبازاریابیدرگوگلحرفه ای
رشدواجتماعیشبکه هایبازاریابیموتورجستجو،بازاریابیدرآنلاینبازاریابان
.می کندشایانیکمککسب و کار

مانند؛هستندمفیداینترنتیکسب وکارهایبرایکهگوگلابزار15پست،ایندر
ورتصبه...ودرایورگوگلترندز،گوگلادز،گوگلتولز،وب مسترپلاس،گوگل

.می شوددادهتوضیحمختصر

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراگوگلکاربردیابزارهایپستادامه

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/google-marketing-tools/
https://college.tapsell.ir/google-marketing-tools/


آنهاموفقیتعواملواستارتاپ‌ها-8

ازارب.شده اندتبدیلدنیادرکارآفرینیمهممراکزازیکیبهاستارتاپ هاامروزه،
قصدهمشمااگه.استبودهداغبسیاراخیرسالچنددرنیزایراندراستارتاپ ها
اینخواندنمی کنید،فعالیتاستارتاپیکدریاداریداستارتاپیکراه اندازی

شتاب دهندهدربارهپست،ایندر.نیستلطفازخالیشمابرایمقاله
دادهتوضیحموفق تراستارتاپیکداشتنبرایلازمابزارهایواستارتاپ ها

.می شود

واستدهکرفعالیتبهشروعتازگیبهکهاستنوپاییوجوانشرکتاستارتاپ
وچککتیم هایتوسطمعمولا  هااستارتاپ.داردرشدبرایبالاییپتانسیل های

خودتفعالیخاصحوزه ایدرخدمتییامحصولتولیدایدهباکهمی گیرندشکل
.می کنندشروعرا

لجکادررااستموفقیتشانبرموثرعواملواستارتاپ  هادربارهکهپستاین
.کنیدمطالعهتپسل

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/startup-tips/
https://college.tapsell.ir/startup-tips/


مارکتینگوایرالیاویروسیمحتوای-9

قرارلاستقبامورداجتماعیشبکه هایدرگستردهصورتبهمحتواهابعضیچرا
بکهشبازایابی.می شودنامیدهویروسیمحتوایاصطلاحا  محتواهااینمی گیرد؟

باکهتاساینمهمنکته.دارندتفاوتیکدیگربامحتوابازاریابیواجتماعیهای
رعایتابوکنیمبرقرارارتباطبازاریابینوعدواینمیانمناسبمحتوایتولید
ست،پایندر.کنیمتولیدویروسیمحتوایمارکتینگ،وایرالبهمربوطنکات
.استشدهدادهتوضیحویروسیمحتوایتولیدبرایلازمنکات

ازاریابیبحوزهدرمتخصصینکهاستروشیوتکنیکنوعهرویروسیبازاریابی
شبکه هایایفضدرمحتوابیشتروسریع تراشتراک گذاریباعثتامی گیرندکاربه

.شوندکاربرانتوسطاجتماعی

دادهحتوضیویروسییاوایرالمحتوایتولیدبرایکلیدینکته6پست،ایندر
.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپستاین.می شود

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/viral-marketing-tips/
https://college.tapsell.ir/viral-marketing-tips/


Brand)برندازآگاهی-10 Awareness)

هدفعنوانبهکسب وکارهاازبسیاریکهاستاهدافیازیکیبرند،ازآگاهی
وندبرنامبارازیادیافرادمی خواهندآنطریقازومی کنندتعیینخودکمپین

برندکهاستمفهوماینبهبرندازآگاهی.کنندآشناخودبرندمحصولات
ه شدهشناختمصرف کننده هاتوسطشماسرویس هایومحصولاتشما،کسب وکار

نه هایگزیلیستجزوشمامحصولاتآنگاهبگیرد،شکلشناختایناگر.باشد
.می گیردقرارخریدهنگامتصمیم گیریدرمشتریخریداحتمالی

تدسبهبیشتریفروشسرنخ هاییالیدهاتاتلاشنددرهموارهکسب وکارها
یجهنتدرومشتریبهتبدیلپتانسیلکهجهتاین ازفروشسرنخ های.آورند
.هستندمهمبسیاردارند،راکسب وکاردرآمدافزایشوفروشرشد

اندازه گیریبرایمعیارهاییواهدافبرند،ازآگاهیمفهومدربارهپست،ایندر
آگاهیکمپین هایراه اندازیدرضرورینکته۵هم چنین،وشدهدادهتوضیحآن
.دکنیمطالعهتپسلکالجدررابرندازآگاهیپست.استشدهمطرحبرنداز

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/brand-awarness/
https://college.tapsell.ir/brand-awarness/


آنمحاسبهچگونگیوROIیاسرمایهبازگشتنرخمفهوم-11

ومهمسؤال.می کنندبازاریابیوتبلیغاتصرفرازیادیهزینهکسب وکارها
ازانمی توچگونهاست؟صرفهبههمیشههزینه هااینآیاکهاینجاستاساسی

مارکتینگدر(ROI)سرمایهبازگشتنرخبررسیکرد؟حاصلاطمینانموضوعاین
نرخ.ندمی کشایانیکمکمختلفکانال هایدرتبلیغاتیبودجهبهینه سازیبه

این.استکسب وکاردرسرمایه گذاریهرازحاصلسود،ROIیاسرمایهبازگشت
تحلیلبرایROI.می شودبیانومحاسبهدرصدیبه صورتشاخص

. گیردمیقراراستفادهموردکسب وکاردربعدیتصمیم گیری هایوسرمایه گذاری ها
عالیت هایفبرایبهترتصمیم گیریوکنونیبازاریابیفعالیت هایتاثیربررسی

.هستندROIمحاسبهاصلیدلایلآینده،بازاریابی

آن،محاسبهروشوROIسرمایهبازگشتنرخمفهومتوضیحضمنپستایندر
دارد،دوجودیجیتالبازاریابیمختلفکمپین هایارزیابیدرکهنکاتیوچالش ها
مطالعهتپسلکالجدرراسرمایهبازگشتنرخبهمربوطپست.می شودبررسی
.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/roi/
https://college.tapsell.ir/roi/


جهانوایرانمعروفبازاریابیکتاب18معرفی-12

اده سازیپیوبازاریابیتکنیک هایازاستفادهدرنتیجهبهترینبهرسیدنبرای
وآثاربررسیومطالعهازبهترهیچ چیزکسب وکار،استراتژی هایدرآن ها

مینهزدرکتاب هازیادتعدادبهتوجهبا.نیستزمینهایندربرجستهکتاب های
بهوجهتباطرفیاز.نیستساده ایکارکتاب هااینهمهبررسیبازاریابی،مدیریت

نبعمراآن هاوبشناسیمرامعتبروخوبکتاب هایکهاستبهترزمان،محدودیت
.دهیمقرارخوداصلی

بیبازاریامدیریتکتابمانندمعروفومعتبربازاریابیکتاب۱۸پست،ایندر
خوبیمنابعمی تواند...وبازاریابیجنگکاتلر،بازاریابیچهارمنسلکاتلر،فیلیپ
کتابیهرمطالعهالبته.است شده معرفیباشد،زمینهایندربیشترمطالعهبرای
توجهابمی کنیمتوصیهولی.می دهدجامع تریدیدقطعا  ونیستلطفازخالی
یستلدرحتما  رانوشتاراینکتاب هایشده،مطرح کتاب هایاعتباروشهرتبه

عهمطالتپسلکالجدررامدیریتوبازاریابیکتاب18این.دهیدقرارخودمطالعه
.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/18-marketing-books/
https://college.tapsell.ir/18-marketing-books/


تبلیغاتبهینه‌سازیبراینکاتیو‌برنامه‌ایدرونتبلیغات-13

یکیشن هایاپلبامرتبطکسب وکارهایواپلیکیشن هاایجادسریعرشدبهتوجهبا
موبایل،رورگرمبهنسبتاپلیکیشن هاازموبایلیکاربرانبیشتراستفادهوموبایل
.استرشدحالدرهمچنانوداشتهزیادیرشدهمبرنامه ایدرونتبلیغات
لیکیشناپمعرفیبرایتبلیغاتراه هایمؤثرترینازیکیبرنامه ای،درونتبلیغات

درونتبلیغاتانواعبررسیضمنپست،ایندر.استجدیدکاربرانجذبو
.شودمی دادهتوضیحتبلیغاتاینبهتراجرایبراینکاتیاپلیکیشن،

راشمابرندکهاستمعیارهاییبهوابستهکاملا  برنامه ایدرونتبلیغاتاستراتژی
باخودکمپینبرایکهاهدافییاوشماهدفمخاطبینماننداست؛کردهاحاطه
هایفاکتورتأثیرمیزانبررسیبرای.می گیریدنظردربرندازآگاهیبهتوجه

ورتبه صکمپینراه اندازیروش،بهترینتبلیغاتاثربخشیمیزانومختلف
درهمراآنجهنتیوباشیدداشتهراتبلیغاتبهینه ترینبتوانیدتااستآزمایشی
.کنیدمطالعهتپسل،کالجدرراپستاین.ببینیدخودکسب وکار

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/in-app-ads-tips/
https://college.tapsell.ir/in-app-ads-tips/


97سالدرایرانیتوسعه‌دهندگاننظرسنجینتایج-14

سعه دهندگانتوومارکتینگاپلیکیشنشرایطبررسیباگذشتهسالدودرتپسل
رمنتشحوزهایندرفعالدوستاناستفادهجهتگزارش هاییایران،درموبایل
بیننظرسنجیبرگزاریباسالسومینبراینیز،امسال.استکرده

ورتصبهرااپلیکیشن هابرایبازاریابیفعالیت هایایرانی،توسعه دهندگان
همچنینوینظرسنجمستقیمنتایجانتشاربهمطلب،ایندر.کردبررسیدقیق تر
دهشجمع آوریداده هایهمچنین،.استشدهپرداختهآنازحاصلتحلیلینتایج
تصمیم گیری هابرایجامعیدیدتاشدمقایسه96سالنتایجبا97سالدر

.کندایجادمختلفحوزه هایاپلیکیشن هایتوسعه دهندگان

غاتیتبلیراهموثرتریندرآمدی،مدلمانندمختلفیبخش هایدرنظرسنجیاین
میزاناستفاده،موردهایtrackerبازاریابی،فعالیت هایانواعکاربر،جذببرای
اینجنتایازاطلاعبرای.استشدهطراحی...واپلیکیشنبازاریابیبرایهزینه

.کنیدمطالعهراپستایننظرسنجی،

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/survey-result/
https://college.tapsell.ir/survey-result/


لینکدینازموثراستفادهراهکارهای-15
وشاغلینبرایاجتماعیشبکه هایمهم ترینازیکیبهلینکدینروزهااین

راریبرقبهقادرلینکدینطریقازآنها.استشدهتبدیلکسب وکارهاصاحبان
ابارتباطارزشمند،کارینیروهایومشتریانیافتناستراتژیک،ارتباطات

برایراهکار۱۶اینفوگرافیکایندر.استدیگرارزشمندمنابعوسرمایه داران
وازیسشبکهبراینکاتیهم چنینولینکدینازترایحرفهوبهتراستفاده
برایپستاینمشاهده.استشدهبیان(مارکتینگلینکدین)بازاریابی

املکاینفوگرافیک.نیستلطفازخالیاجتماعیشبکهاینبهعلاقه مندان
.کنیدمشاهدهتپسلکالجدررالینکدینازاستفادهراهکارهای

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/networking-in-linkedin/
https://college.tapsell.ir/networking-in-linkedin/


2017سالدرمارکتینگموبایل-16
درهانجوایرانمارکتینگموبایلوضعیتگذشته،سالدومانندتپسلکالج
اینرد.استکردهبررسیجامعاینفوگرافیکیکانتشارباراگذشتکهسالی

۲۰۱۷سالدرجهانوایراندرمارکتینگموبایلاطلاعاتوآمارهمهاینفوگرافیک،
ازاستفادهدرصدبهمی توانآمارهااینجملهاز.استگرفتهقراربررسیمورد

سهممختلف،دستگاه هایسهممختلف،طبقه  بندی هایاساسبراینترنت
تعدادهوشمند،تلفن هایدرشدهصرفزمانمختلف،سیستم عامل های
میزاناپلیکیشن ها،محبوب ترینمختلف،استورهایاپدرتوسعه دهندگان
درآمدزاییمیزاندیجیتال،تبلیغاتومختلفرسانه هایدرتبلیغاتیسرمایه گذاری
.کرداشاره...واپلیکیشن ها
.کنیدمشاهدهتپسلکالجدررا2017سالدرمارکتینگموبایلاینفوگرافیک

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/mobile-marketing-2017-infographic/
https://college.tapsell.ir/mobile-marketing-2017-infographic/


Affiliate)فروشدرهمکاری-17 Marketing)آنبهمربوطنکاتو
بکسراه هایبهترینازیکیفروشدرهمکاریسرویسیامارکتینگافیلیت
هرسالمتوسطبه طور۲۰۱۵سالازمارکتینگافیلیتصنعت.استاینترنتیدرآمد
به۲۰۲۰سالتاصنعتاینارزشکهمی شودپیش بینیواستداشتهرشد۱۰٫۱%
دریمهمقسمترامارکتینگافیلیتدهندگان،تبلیغ%۰۰ .برسددلارمیلیارد۶٫۸

عتصنمورددرپستایندر.می دانندمارکتینگدیجیتالاستراتژیتدوین
قیتموفبرایراهکارهاییهم چنینوپرداختیروش هایانواعمارکتینگ،افیلیت

.می کنیمصحبتمارکتینگافیلیتدر
affiliateیافروشدرهمکاری marketingچیست؟
فروشیروبرمستقیمیتأثیرکهاستبازاریابیروش هایجزمارکتینگافیلیت

جامانکسب وکارازخارجافرادیتوسطبازاریابینوعاینواقع،در.داردمحصولات
یاخریدیشنهادپپورسانتی،بازاریابییامارکتینگافیلیتدرسادهبیانبه.می شود
اگرومی شوددادهقرارافیلیتناشروبلاگیاووب سایترویبرمحصولمعرفی
هبمحصولصاحبطرفازمبلغیشود،محصولفروشبهمنجرتبلیغاتاین
.می شودپرداختداده،انجامرامحصولبازاریابیکهافیلیتناشر
را در کالج تپسل مطالعه کنیدمطلب افیلیت مارکتینگادامه 

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/affiliate-marketing-tips/
https://college.tapsell.ir/affiliate-marketing-tips/


4Cو4Pبازاریابیآمیخته-18
بیاناست4Pهمانکهبازاریابیآمیخته هایمدلاصولی ترینپست،ایندر

موردمارکتینگدیجیتالدر4Cمناسبجایگزین4Cمدلهمچنینومی شود
لفمختاجزایمیانکهاستاینبازاریابیآمیختهازمنظور.می گیردقراربررسی

بایدامکدهربرای.باشدداشتهوجودهماهنگیویکپارچهارتباطبایدکسب وکار
.دشوطراحیدیگرجزبهتوجهباجز،هروباشدداشتهوجوددقیقبرنامه ریزی

:استزیرمواردشامل4Pبازاریابیآمیخته
Product

Price
Place

Promotion
دامها.استشدهدادهتوضیحکاملصورتبهپستدرشدهگفتهمواردازیکهر
.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپستاین

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/marketing-model-4p/
https://college.tapsell.ir/marketing-model-4p/


SWOTازاستفادهباکسب‌وکاردراستراتژیکتصمیم‌گیری-19
وارددبستگیآنبهمربوطتصمیماتازمجموعه ایبهکسب وکاریکموفقیت

وسنجیدهموجودشرایطومختلفجوانببایدخوبتصمیم گیرییکبرای
جودوبا.داردکسب وکارهرآیندهدرمستقیمتأثیرموضوع،این.شودتحلیل
 گیریتصمیموتحلیلاینبرایکمیاصولیابزارهایموضوع،اینبالایاهمیت
.داردوجود

دهداتوضیحآناساسبرتصمیم گیرینحوهوSWOTتحلیلروشپست،ایندر
وکاملدیدیکتامی کندکمککسب وکارصاحبانبهSWOTآنالیز.استشده
کهمنابعهمه،SWOTآنالیزدر.باشندداشتهدرستتصمیم گیریبرایجامع
انجامنهاآاساسبرتصمیم گیری هاوبررسیهستند،کسب و کارضعفوقوتنقاط

.می شود
.می شوددادهتوضیحکاملصورتبه،SWOTتحلیلاجزایتمامیپست،ایندر

انرایگصورتبهبتوانندکسب  وکارهاتاشدهارائهSWOTتمپلیتیکهمچنین،
راSWOTتحلیلپستادامه.کننداستفادهبهترتصمیم گیریبرایآنازودانلود

.کنیدمطالعهتپسلکالجدر

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/swot-analysis/
https://college.tapsell.ir/swot-analysis/


آنرشدبرایاستراتژیکنگاه6وبرندینگپرسونال-20
هردربودنخوبصنعت،درموجودفراوانتخصصیرقابت هایوجودباامروزه
راتعدیمسافرادماهمه.نیستموفقیتتضمین کنندهوکافیبه تنهاییمهارتی

افتدریاستحقاقشانازکمتریانیستند،خودشانجایسریاکهمی شناسیم
می گوید،گبرندینپرسونالیاشخصیبرندسازی.هستندبیکارحتییامی کنند،

.دارندمعرفیبهنیازکسب وکارهامحصولاتمانندنیزمهارت هایشانوافراد
ییبالااهمیتازبسیارهماشخاصبرندسازیمحصول،برندسازیاصولهمانند
.استبرخوردار

ردقویشخصیبرندباافرادصحبت هایونظراتاساسبرکهپستایندر
برنددرشزمینهدرراهکارهاییوبرندینگپرسونالتعریفتهیه شده،جهانوایران

درراصیشخبرندسازییابرندینگپرسونالپستادامه.استشدهارائهشخصی
.کنیدمطالعهتپسلکالج

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/personal-branding-tips/
https://college.tapsell.ir/personal-branding-tips/


وب‌سایتبهینه‌سازیدرضرورتیک،A/Bتست-21
نرخدنشکمباعثشما،پیجلندینگدرچیزیچهکهبفهمیدمی توانیدچگونه
بهینه سازیبرایراهکاربهترین،A/Bتستاست؟شدهکاربرانریزشوکلیک
.استلندینگ پیجوسایت

باراوبسایتصفحهیکازمتفاوتنسخهدومی توانA/Bتستازاستفادهبا
دوA/Bتستدر.کرداندازه گیریراصفحاتازیکهرعملکردومقایسههم

کسانیزماندریکسانبازدیدکنندگانبهمشخصاختلاف هایباسایتازصفحه
conversion)تبدیلنرخکهصفحه ایمی شود؛دادهنمایش rate)داشتهبالاتری
.استبرندهباشد،

یکقالبدرآنازاصولیاستفادهراهکارهایوA/Bتستپست،ایندر
مشاهدهتپسلکالجدرراA/Bتستاینفوگرافیک.استشدهارائهاینفوگرافیک

.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/ab-test-infographic/
https://college.tapsell.ir/ab-test-infographic/


بزرگاننگاهازبازاریابیتعریفوتاریخچه-22
وگستردهبسیارکسب وکارهاومخاطبینتنوعاساسبربازاریابیامروزه

داشتهدرشبهرووتکاملیسیری حال،بهتاگذشتهسال هایازوشدهپیچیده تر
سبکیکمراحلتمامکهاستمدیریتعلمازایشاخهمارکتینگواقع،در.است

برنامه ریزیآنبرایومی دهدپوششرافروشتامحصولطراحیازکارو
.می کند

وولمحصنوعاساسبرمحصولیکتولیدمراحلهمهبرایمدرن،بازاریابیعلم
ت،پسایندر.استدانستهدخیلکسب وکارموفقیتدررامهمیعواملصنعت،

وایراندرحوزهاینمتخصصاندیدازکلیبه صورتبازاریابیمختلفتعاریفبه
خچهتاریهمچنین،.می شودارائهنیزبازاریابیمهمنکاتومی شودپرداختهجهان

مرورمختصراینفوگرافیکیکقالبدرشکل گیریابتدایازبازاریابیتحولیسیرو
العهمطتپسلکالجدررامعروفافراددیدگاهازبازاریابیتعریفپست.می شود

.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/marketing-definition-and-history/
https://college.tapsell.ir/marketing-definition-and-history/


استارتاپ‌هادرکلیدیشاخص‌های-23
سرییکگرفتندرنظر،استارتاپیکاندازیراهوشروعبرایکارآفرینعنوانبه

در.کردخواهدنزدیکترموفقاستارتاپیکبهرساندندرراشماهاشاخص
درارتاپیاستراه اندازیقصدکهکارآفرینانیبرایکلیدیچالش هایازیکیگذشته،
وگرفتنالگویاالهامبرایچندانینمونه هایکهبوداینداشتندراتکنولوژیحوزۀ
متعاقبا  واستارتاپ هاافزایشوزمانمروربهامانداشت،وجودموضوعدرک
.دشحلچالشایناستارتاپ ها،راه اندازیحوزهدرفعالافرادتجاربشدنبیشتر

درستیشاخص هایاساسبربایداستارتاپیکموفقیتمیزاناندازه گیری
ارائهاینفوگرافیکیکقالبدراستارتاپ هابرایکلیدیشاخص34.گیردصورت
وهدفشمخاطبیناهدافش،بامتناسببایدکسب وکاریهرامااست،شده

یلتحلواندازه گیریکلیدیشاخصعنوانبهراآن هاازتعدادیخود،استراتژی
ورتصبهکنونیاستارتاپ هایدرشاخص هامهم ترینازموردسهعلاوه،به.کند

استارتاپ هاکلیدیشاخص34اینفوگرافیک.استگرفتهقراربررسیمورددقیق تر
.کنیدمشاهدهتپسلکالجدررا

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/34indicator-that-entrepreneurs-must-know/
https://college.tapsell.ir/digital-marketing-glossary/


مارکتینگدیجیتالواژه‌نامه-24
وشتربیدرکبهمارکتینگدیجیتالدررایجاصطلاحاتمعانیومفاهیمازاطلاع
راستایدرتپسلکالج.می کندشایانیکمکحوزهایندرفعالافرادبهترعملکرد
کتابنای.استکردهمنتشرراکاملیواژه نامهحوزه،اینعلاقه مندانبهتریادگیری

جیتالدیدنیایاصطلاحاتوکلماتتمامیازکاملیفهرستشاملالکترونیکی،
صنعتبامرتبطاصطلاحوکلمه۳۰۰ازبیشمعانیواژه نامه،ایندر.است

ارائه…وایلیموبتقلب هایآنلاین،تبلیغاتآنالیتیکس،سئو،دیجیتال،بازاریابی
آورده(ZتاA)انگلیسیالفبایحروفترتیببهکلماتاینتمامی.استشده
.استشده

کهدکردیبرخوردواژه ایبهدیجیتال،بازاریابیمتونمطالعهحیناگرمطمئنا  
پسل،تکالجمارکتینگدیجیتالواژه نامهبهمراجعهبانمی دانستید،راآنمعنی

کالجهواژه نامکارشناسان،ازبسیاریدلیل،همینبه.کنیدپیداراآنمی توانید
دانلودرایب.کرده اندمعرفیمارکتینگدیجیتالکاملدیکشنریعنوانبهراتپسل
.کنیدمراجعهتپسلکالجبه،واژه نامهاینرایگان

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/digital-marketing-glossary/
https://college.tapsell.ir/digital-marketing-glossary/


اینترنتیکسب‌وکارهایبهوروداستراتژی-25
زیادیطشرایوعواملبررسیوشناختنیازمنداینترنتی،کسب وکاریکبهورورد
هربامرتبطجزئی ترپارامترهایوصنعتهربازارجامعه،نیازبررسی.است

ولیاصپارامترهایمقاله،ایندر.استمهمتصمیم گیریاینپیش نیازصنعت،
رفهصبه.می شوددادهتوضیحدیجیتالکسب وکارهایبهوروداستراتژیعمومی
یروینوسرمایهمیزانفعالیت،حالدررقبایوجوداینترنتی،بازاربهورودبودن

کاملصورتبهپستایندراستعواملیجملهاز...ودسترسدرانسانی
.می شوددادهتوضیح
.کنیدهمشاهدتپسلکالجدررااینترنتیکسب وکارهایبهوروداستراتژیپست

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/business-strategies/
https://college.tapsell.ir/business-strategies/


عملکردی؟بازاریابییابرندینگ-26
brand)برندبازاریابی marketing)عملکردیبازاریابیو(performance

marketing)امامی گرفت،قراراستفادهموردمجزاصورتبهآفلاینبازاریابیدر
نتیجهرد،رویکدواینهوشمندانهترکیببامی توانمارکتینگدیجیتالدنیایدر

کییکهعملکردیبازاریابی.آوردبدستبالاتری(ROI)سرمایهبازگشتنرخوبهتر
کسبهتوجموردبسیارروزهااینمی شود،محسوببالاتاثیربابازاریابیانواعاز
.کارهاستو
ایسهمقیکدیگرباومی شوددادهتوضیحرویکرددواینازیکهرپست،ایندر

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپستاین.می شوند

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/performance-vs-brand-marketing/#comment-1359
https://college.tapsell.ir/performance-vs-brand-marketing/#comment-1359


ریتارگتینگتبلیغاتکاملراهنمای-27
یکتینگ،ریتارگالکترونیکیکتاب.استشدهارائهایبوکیکقالبدرمطلباین

فقموریتارگتینگکمپینراه اندازیبرایلازماطلاعاتهمهشاملکاملراهنمای
هریبرابازاریابیروش هایضروری ترینازیکیریتارگتینگ،تبلیغات.است

بازدیدکنندگانازدرصد98کهاستدادهنشانقبلیتجربه های.استکسب وکاری
همین.می کنندترکراسایتخریدیهیچبدونبازدید،اولیندروب سایت ها

روشارگتینگ،ریتتبلیغات.می کندمشخصراریتارگتینگتبلیغاتاهمیتمسئله،
یشترینبکهکسانیتامی کندکمککسب وکارهابهکهاستموثریتبلیغاتی
.گیرندقرارهدفمورددارند،راخریداحتمال

وریتارگتینگکمپیناندازیراهشروع،نحوهبرایکاملیاطلاعاتشاملکتاباین
نینهمچواستآیندهکمپین هایبرایبهینه سازیوعملکردصحیحاندازه گیری
.استشدهدادهتوضیحنیزآنفنیپیاده سازیدراستفادهموردروش های

.کنیدمراجعهتپسلکالجبه،ریتارگتینگکتابرایگاندانلودبرای

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/retargeting-ebook/
https://college.tapsell.ir/retargeting-ebook/


موبایلاپلیکیشن‌های(Uninstall)نصبلغوبامقابله-28
اپلیکیشنیکتوسعهدرموفقیتراهازنیمیتنهااپلیکیشن،نصبتعدادافزایش
دانلودازپس.باشدموفقیتگاممهم ترینشایدنصب ها،آنحفظاست؛

ازکاربرتادباشجذابکافیاندازهبهبایداپلیکیشنآنکاربر،توسطاپلیکیشن
بر.کندنلغوراآننصبمدتی،ازپسوباشدداشتهرضایتاپلیکیشندانلود
Uninstall)نصبلغونرخشده،انجامAppsflyerتوسطکهمطالعه ایاساس
Rate)،۳۰کوتاهی،زمانمدتدریعنی،.است%۲۸حدوداپ،دانلودازپسروز

.می کنندuninstallرااپلیکیشنکاربر،۱۰هرازنفر۳
ازجلوگیریبرایدارد؟وجوداتفاقاینبامقابلهبرایراهکارهاییچهاما

uninstallست،پایندر.شدمتوجهرانصبلغوعلتبایدابتدادرکاربران،کردن
کارهاییراهسپس،ومی شوددادهتوضیحاپلیکیشننصبلغورایجدلیل6ابتدا
مطالعهتپسلکالجدرراپستاینادامه.می شودارائهاتفاقاینازجلوگیریبرای
.کنید

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/how-to-fight-with-uninstall/
https://college.tapsell.ir/how-to-fight-with-uninstall/


(DMC)کسب‌وکاربوم-29
رایبآنازمی توانکهاستابزارهاییبهترینازیکیمارکتینگ،دیجیتالبوم

راوجودمایده هایمی توانیدابزاراینازاستفادهبا.کرداستفادهبهتربرنامه ریزی
ع ترسریوراحت تررااستراتژی هاوبرنامه هاادامه،دروکنیدتصویرسازیومرتب
وارکسب وکبومپست،ایندر.دهیدتوضیحخودهم تیمی هایومشتریانبرای
املیکتوضیحاتآن،اجزایدربارهوشدهدادهتوضیحمارکتینگدیجیتالبوم
.استشدهارائه

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراکسب وکاربومبهمربوطپست

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/dmc/
https://college.tapsell.ir/dmc/


بینابینیتبلیغاتدرستپیاده‌سازی-30
آنیتموفقباعثاینکهبرعلاوهباشد،کهفرمتیهردرتبلیغاتصحیحاجرای
ریکاربتجربهبهومی دهدافزایشهمراتبلیغاتناشردرآمدمی شود،تبلیغ

.نمی زندآسیبهمتبلیغاتنمایش دهندهاپلیکیشن های
بهتریبیشتمرکزبابرنامه ای،درونتبلیغاتانواعبررسیضمنپست،ایندر

موفقنمونهیکبررسیباومی شودپرداخته(interstitial)بینابینیتبلیغ های
وناشرینتوسطتبلیغاینپیاده سازیاهمیتبینابینی،تبلیغاتپیاده سازی
.ی شودمدادهتوضیحکاملصورتبهتبلیغنوعایننبایدهایوبایدهاهمچنین

.کنیدمطالعهتپسلکالجدرراپستاین

کنیدمطالعه

https://college.tapsell.ir/how-to-implement-interstitial-ad/
https://college.tapsell.ir/how-to-implement-interstitial-ad/


تپسلکالجدرآموزشیبلوک‌های
بلاگپست هایویادگیریبلوک هایکلیدستهدودررامطالبتپسل،کالجدرما
بیبازاریامهارت هایمهم ترینیادگیری،بلوک هایدر.می کنیمارائهمخاطبینبه

.می شونددادهتوضیحدقیقصورتبهوپیدرپیجلساتدردیجیتال،
زیرعاتموضوشاملشده،منتشرتپسلکالجدرالانبهتاکهیادگیریبلوک های

:است

:فعالآموزشیبلوک های

هک‌رشدویدئو‌مارکتینگ

دیجیتال‌مارکتینگایمیل‌مارکتینگ بازاریابی‌محتوا

اپلیکیشن‌مارکتینگ موبایلاپلیکیشن‌هایازدرآمدکسب

:شدهتکمیلآموزشیبلوک های

https://college.tapsell.ir/learning_category/video-marketing/
https://college.tapsell.ir/learning_category/growth-hacking/
https://college.tapsell.ir/learning_category/email-marketing/
https://college.tapsell.ir/learning_category/digital-marketing-for-beginners/
https://college.tapsell.ir/learning_category/content-marketing/
https://college.tapsell.ir/learning_category/app-marketing/
https://college.tapsell.ir/learning_category/monetization/


تپسلکالجهمکارانوهمراهان

بهتپسلکالجفعالیتسال4طولدرکهعزیزانیتمامیازمی خواهیمپایان،در
ودندبومامهمانهمراهنویسندهعنوانبهیاداشتندهمکاریمابانویسندهعنوان

.کنیمتشکرگذاشتند،اشتراکبهراارزشمندشانتجربیات

نازنین‌قاسمی وجیهه‌جمشیدیمریم‌شریفی‌نژاد

علیرضا‌نجاری

ابراهیمیانعلیرضا‌

عادل‌طالبیسامان‌فائق شراگیم‌مرادی

تپسلکالجتیم

مهماننویسندگان

امیرحسین‌
ثقه‌السلامی

نیما‌شفیع‌زادهخواجویاحسان‌ حامد‌درخشانی

علیجاه‌شهربانویی

فاطمه‌خورشیدی


